
 
 

 
 
 

 

 
Ce parcours s'adresse aux élèves intéressés par la réalité du 
fonctionnement des organisations, les relations au travail, les nouveaux 
usages du numérique, le marketing, la recherche et la mesure de la 
performance, l'analyse des décisions et l'impact des stratégies 
d'entreprise. 
 

Au programme 
Ce bac aborde les grandes questions de la gestion des organisations, par 
exemple : le rôle du facteur humain, les différentes approches de la 
valeur, l’information et la communication, etc. Pratiques des jeux sérieux 
(serious games), usages des réseaux sociaux, des outils de simulation et 
de gestion (progiciel de gestion intégré ou PGI) sont au programme d'une 
pédagogie de l'action, fondée sur la conduite d'études (en 1re) et de 
projets (en terminale) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

L’enseignement sur les 2 ans 
Enseignements du tronc commun : français, 2 langues vivantes, histoire-
géographie, maths, EMC, philosophie et EPS, Accompagnement Personnalisé 
Enseignements de spécialité : Économie-droit, Management, sciences de gestion 
et numérique (avec un choix entre gestion et finance, mercatique (marketing), 
ressources. 

La voie technologique pour découvrir des grands secteurs d’activités 

Série Sciences et Technologies du 

Management et de la Gestion (STMG)  


